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Tutkijan datapalvelujen markkinoinnin tavoitteet

1. Tehdä palvelut tunnetuksi
2. Houkutella käyttämään
3. Ylläpitää tyytyväisyyttä palveluihin – markkinoinnin

kaksisuuntaisuus
4. Sitouttaa palvelun käyttäjä (palvelun kehittämiseen)
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Tieteellinen julkaiseminen

Avoimen tieteen hyvät käytänteet
Tutkijan datapalvelujen markkinointi
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Avoin julkaiseminen

Tutkimusaineistot Avoin data

Oppimisen avoimuus Avoimet oppimateriaalit

”Kuvaile kirjaston, muun
tutkimuksen tai oppimisen
tukipalvelun, tiedekunnan,
yksittäisen tutkijan tai
opettajan mielestänne hyvä,
avointa tiedettä edistävä
käytäntö.”

Kuvaile tutkijan datapalvelujen markkinoinnin toimivuutta
organisaatiossanne.
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Tutkijan datapalvelujen markkinointi tiekartta –
ehdotus kommentoitavaksi
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Tutkijan datapalvelujen markkinoinnin
tilannekartoitus
1.10.2019 Avoimen tieteen syystyöpaja
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Tutkijan datapalvelujen markkinoinnin
hyvien käytänteiden käsittely
XI/2019 -

Tutkijan datapalvelujen markkinoinnin
hyvien käytänteiden käsittely
Avoimen tieteen kevättyöpaja 2020

Tutkijan datapalvelujen markkinoinnin
tilannekatsaus
Avoimen tieteen kevätpäivät 2020

TUHA-dokumentaatio



Miten tyytyväisiä olette datapalvelujenne
markkinointiin tällä hetkellä (asteikko 1-10)?

Organisaatio 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Organisaatio: AMK, Muu, TL (tutkimuslaitos), YO
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Mikä tutkijan datapalvelunne markkinoinnissa
toimii hyvin?
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Mitä kehitettävää tunnistatte datapalvelujenne
markkinoinnissa?
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Keräättekö palautetta datapalvelujenne käytöstä?
Jos keräätte, niin miten?
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Miten markkinoitte palvelujanne tällä hetkellä?
Organisaatio

Verkkosivuilla

Painetuilla esitteillä

Tapahtumissa, joihin tutkijat
osallistuvat

Organisaation sisäisissä
tapahtumissa (tiedekunta
tmv tapaamisissa)

Kansallisissa tapahtumissa
julisteilla/roll-
upeilla/postereilla tmv

Kansainvälisissä
tapahtumissa

Henkilökohtaisissa tapaamisissa

Blogeissa/intranet uutisissa

Muu, mikä?
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Mikä on mielestänne näiden tärkeysjärjestys? Merkitkää tärkeysjärjestys ruutuun 1=tärkein, jne.
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Organisaatio: AMK, Muu, TL (tutkimuslaitos), YO



Mikä organisaation sisäinen työnjako
markkinoinnissa?
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