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Tutkijan datapalvelujen markkinoinnin tavoitteet

1. Tehda palvelut tunnetuksi
2. Houkutella kayttamaan

3. Yllapitaa tyytyvaisyytta palveluihin — markkinoinnin
kaksisuuntaisuus

4. Sitouttaa palvelun kayttaja (palvelun kehittamiseen)
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Avoimen tieteen hyvat kaytanteet

Tutkijan datapalvelujen markkinointi

“Kuvaile kirjaston, muun

tutkimuksen tai oppimisen

tukipalvelun, tiedekunnan,

yksittaisen tutkijan tai

opettajan mielestéanne hyva,

Oppimisen avoimuus avointa tiedettd edistava
kaytanto.”

Tieteellinen julkaiseminen

p

R e e Tor Kuvaile tutkijan datapalvelujen markkinoinnin toimivuutta

Avoin julkaiseminen

Avoimet oppimateriaalit

Avoin data

organisaatiossanne.
@




Tutkijan datapalvelujen markkinointi tiekartta —
ehdotus kommentoitavaksi

Tutkijan datapalvelujen markkinoinnin
tilannekartoitus
1.10.2019 Avoimen tieteen syystyOpaja

Tutkijan datapalvelujen markkinoinnin
hyvien kaytanteiden kasittely
X1/2019 -

Tutkijan datapalvelujen markkinoinnin
hyvien kdytanteiden kasittely
Avoimen tieteen kevattytpaja 2020

Tutkijan datapalvelujen markkinoinnin
tilannekatsaus
Avoimen tieteen kevatpaivat 2020

TUHA-dokumentaatio



Miten tyytyvaisia olette datapalvelujenne
markkinointiin talla hetkella (asteikko 1-10)?

Organisaatio 1 2 3 4 5 §) 7 8 9

10

L)

Organisaatio: AMK, Muu, TL (tutkimuslaitos), YO
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Mika tutkijan datapalvelunne markkinoinnissa
toimii hyvin?



Mita kehitettavaa tunnistatte datapalvelujenne
markkinoinnissa?



Keraatteko palautetta datapalvelujenne kaytosta?
Jos keraatte, niin miten?



Miten markkinoitte palvelujanne talla hetkella?

Organisaatio

Verkkosivuilla

Painetuilla esitteilla

Tapahtumissa, joihin tutkijat
osallistuvat

Organisaation sisaisissa
tapahtumissa (tiedekunta
tmv tapaamisissa)

Kansallisissa tapahtumissa
julisteilla/roll-
upeilla/postereilla tmv

Kansainvalisissa
tapahtumissa

Henkil6kohtaisissa tapaamisissa

Blogeissa/intranet uutisissa

Muu, mika?

Mika on mielestanne naiden tarkeysjarjestys? Merkitkda tarkeysjarjestys ruutuun 1=tarkein, jne.
Organisaatio: AMK, Muu, TL (tutkimuslaitos), YO
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Mika organisaation sisainen tyonjako
markkinoinnissa?



